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Economniie Alpes

Lavande : Producteurs et grande distribution unis

wration a été lancée par le Fonds de sauvegarde
atrimoine Lavande (Notre édition du 30 mai,
). Depuis le 1¥ juin, 17 produits de 7 producteurs
‘ents, tous en lien avec la lavande et de lavandin,
vendus a I'Hyper U de Manosque. "On touche qua-
at tout : I'alimentaire avec le miel, la biére, les na-
5; le bien-étre avec les savons, liquides et solides,
»)s douche, les crémes pour les mains, comme les
uits pour la maison avec les huiles, mais aussi

financement".

nathérapie, avec de I'huile essentielle de lavande

@
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fine AOP bio" explique Sandra Niot du Fands. L'opéra-
tion a été envisagée en actobre dernier.
"Nous avons réuni deux mandes trés différents autour
d’un enjeu. C'est une opération gagnant-gagnant pour
tout le monde, avec des praduits de qualité. On valo-
rise des savoirs faire. C'eat une boucle vertueuse de

Le Fonds a besoin d’un millin d’euros. "Pour cette opé-
ration, on peut espérer rentrar entre 7 et 10 000 €".
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Saponalia en grand

Demain matin, a Peyruis, I'entreprise
Saponalia spécialisée dans la produc-
tion de savon liquide inaugurera ses
nouveaux batiments enrichis de ligne
de production. Des lieux agrandis pour
faire face a la demande croissante de
production de savon a fagon.

Ces savons bénéficient du label Eco-

fer de lance du territoire

11 y a un an, la structurre de promotion. munshque et économique était créée

a velonté était de réunir

deux équipes: celles de

PAgence de développe-
ment touristique tournée vars
le tourisme et celle de la Mis-
sion. de déveluppement éana-
mique vers Fécanomie afin de
Jaire une seule équipe au ser-
vice du, territoire. Bt ¢g fonc-
tionne", Nathalie Ponce-Gas-
siet préside I'Agence de déve-
loppement, Enth e-Ingi-
quement- anmoment desonf-
flerla premidre baugie del'en-
tité Agence ce développement.
Forte de 15 pexsannes sous la
houlette dn dirgctenr Julien
Martellini, elle a va son budget
initial de 1,1 million porté &
1,8 million. "I s'agit de trouver
Ges moyens pour GCCOMpPagner
la prospection et l'atiractiviié
du territoire avec un maiire
mot: l'excellence”.

113
" Le nombre de projets

implantés sur le
{ territoire en 18 mois

Désormais, I'entité s'appuie
sur deux ambassadeurs: Wa-
deck Gorak, freerider de
YUbaye, et désormais Mat-
thieu Baumel, copilote de ral-
lye raid, originaire de Céreste.
"Des gens de chez naus qui
portent haut et fiers les cou-

Haute-Provence.

leurs des Alpes de Haut-Pro-
vence el reviennent pour faire
partager leur expérience’.
Une ouvernance
actemséconnnng_nesetter-
ritoriaux. *Cu fonetionre bien,
c'est source de grande satisfac-
tion. Cela nous a permis dar-
compagrner des projets comme
la Smart destination du Ver-
don quiregroupe des intercom-
munalités des Alpes de

Wadeckaamketmmsmnnelsummm'gésd'&relesamhamﬂemsdesMpesﬂe

Haute-Provence et du Var, les
Conseils départementaux, le
Parc narurel, PADT 83 et I'AD
04. Elle est chef de file depuis le
déhut at permet de metire

ment autour de la tabie les of-
fices de tourisme®. Cette dé-
marche s’inscrit dans le cadre
du plan régional de crojssance
de l'économie touristique
2017-2022 de la Région Pra-
vence-Alpes-Cote d’Azur. Le
projetest d'élaborer “une stra-
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tégie de développerment équili-
brée et mairrisée dans une lp-
gique de durabilité”. Et de
constriire une image partagée
et séduisante, de I'ensemble
du Verdon, des souzces 2 la
confluence.

Coté développement écono-
mique, 13 projeis sont en
cours - "Lerythmes'accélere".

De quoi avoir confiance en
ceterritoire... "irrésistible".

Emmanuelle FABRE

Entre le12 et le14 juin, ’ADa
ré&alisé ure enquéte d'apinion
auprés de 43 professjonnels du
tourisme afin d’obtenii les ten-
dances touristiques.

Plus de la fitoitié corisidére ce
début de safson comeme hon.
"C'est eh Haute Provente glfe le
hiveau de satfsfactlon est le
plus élevé, 3 professionnels sur

tation contre 2,5 dans les Alpes
et le Verdon®. Pour autant, tout

5 constatent une bonne fréquen-
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n’est pas tout rose: "Les pre-
miersrésultats disponibles
pour Ia période de méi & mi-juin
lalssent percévoir une légére
baissetle fréquentation par rap-
porta I'an dernjer, en partict-
lier concernant les héberge-
ments marchands, seuls fes ho-
tels parviennent a maintenir
leur niveau de fréquentatjon.
Les principales rajsons avan-
tées par les professionnels sont
la météo capricieuse et le pou-

"UN BON DEBUT DE SAISON" POUR 43 PROFESSIONNELS INTERROGES

voir d’achat en balsse des mé-
nages". poitit positif: le potit de
“I*Ascension et le week-end de la
PeiitecOte ont glofalement ren-
contré “urie honne voire une
trés bonne fréquentation™,
La part de la tlientéla &tranpgére
représente 28% epvirop dela
clientéle totale: 22% en
Haute-Provente mais 35% dans
le Verdon.
68% des professionnels se
disent confiants pour le déroule-
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ment de Iasaison estivale. En
vomparaisot avece 2018, prisde
la muitié pense foe I3 fraguen-
tation de fuillet et auilt sera
équivalente, 1sur5 pefise
qutelle sera mgilleure. "Malgré
up bon niveay de réservation
sur e voepr dé saisor (mi-juillet
a-mi-auilt), les hébergeurs
semblentun-pey

moiits confiants, 43% pensent
que fa fréquentation de juillet
et aolit sera infériedre 4 2018".

SE FAIRE CONNAITRE

P BROCHURES
"portrajt de territoire”, tel
est le nom desbrachures
éditées par I'AD.quj pro-
posent une synthése des
donhées économigues et
touristiques bas-alpines.
L'une d'elle concernele dé-
partement, huit autres sont
déclinéesa I"aune des terri-
toires des intercommunali-
tés. "C'est uhe vraie photo
totalement exhaustive du
territoire, avec ses forces
et sesfaiblesses. On I'a pen-
sé pour faire connaitre le
territoire mais aussi pour
gue ce soit utile & quel-
qu’m qui voudrait s’instal-
ler, comme 3 PEtat qui cher-
cherait des informations”.

# AVEC AIR FRANCE
Uine campagne publicitaire
esten cours dans les avions
d"Air Frange avec deux
spots, I'un axé sur [e ton-
risme, Pautre sur I"écono-
mie, en anglais et en fran-
ais. “Une opportunité fan-
tastique”. A quel prix? "Rj-
diculement peu pour fa visi-
bilité qu’on en retire”. La
cible: 150 milliohs de voya-
geurs sur 77 000 vols.

B SALONS, TELE...
"Allemagne et Belgique
constituent des marchés
prioritaires, ainsi que les
Pays Bas - surtout pour les
activités de pleime nature™
souligfte Julien Martellini,
directetir. Les salons sont
privilégiés ponr les at-
teindre, L'AD a &té pré-
sente au Grand Prix de
France de F1 ef sera au ren-
dez-vous VTT du Roc
d’Azur, ainsT qu*8 France
attractive et au Salop mon-
dial du patrimoine culturel,
Une émission de "La Carte
au trésor” de France 3, sera
tournée en octobre. L’AD
s’appuie sur les influen-
ceurs des réseaux sociaux.




